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Setting the gender agenda
for communication policy. New proposals
from the Global Alliance on Media and Gender

FITXA:
AIMEE VEGA | SARAH MACHARIA (ed.)
Paris: UNESCO, 2018 (Series on Journalism Education)

RESSENYA:

Les editores recullen, en aquesta obra col-lectiva i d’'accés
obert, un seguit d’escrits i posicionaments que posen I'accent en les desigualtats de
génere i en els reptes i obligacions futures per contribuir a la igualtat. L'obra s’estructura
en quatre grans blocs: en el primer es fa una analisi de les politiques mediatiques i les
seves estructures; en el segon es desenvolupa la falta de representacio femenina,

0 la seva mala representacio, en els mitjans; en el tercer s'aborden aquestes
problematiques en I'esfera digital, i en el quart es defensa el paper de I'educacié com

a eina per avancar en el cami de la igualtat en els mitjans i en el curriculum de
periodisme. Entre els temes que es desenvolupen transversalment al llarg de tota I'obra,
hi ha la necessitat de construir mecanismes reguladors en I'ambit regional, nacional i
internacional, augmentar la transparéncia dels algoritmes que condicionen la distribucio
del contingut digital, incorporar als mitjans de comunicacié programes especifics amb
component de génere i promoure I'Us dels espais digitals segurs per amplificar

i distribuir les histories escrites per les periodistes i les professionals dels mitjans.

C

ARTivismo. El poder de los lenguajes
artisticos para la comunicacion politica
y el activismo

FITXA:
ANTONI GUTIERREZ-RUBI
Barcelona: UOC, 2021

RESSENYA:

Antoni Gutiérrez-Rubi, assessor de comunicacié i consultor

politic, publica, a I'editorial de la UOC, ARTivismo. El poder de los
lenguajes artisticos para la comunicacion politica y el activismo, un treball en que s’estudia la
conjuncio entre art i activisme des del vessant comunicatiu. Es tracta d'un intent
sistematitzat d'analitzar I'activisme partint d’'una taxonomia aplicada a casos d’estudis
concrets. La idea de fons que sobrevola la recerca és que el llenguatge politic, i, per tant, la
comunicacio politica, es troba en un procés de canvi causat per la interaccio artistica, les
consequéncies del nou activisme i I'eclosio de la comunicacioé digital. Aixi, Gutiérrez-Rubi
suggereix que des de la plasticitat del llenguatge activista, a cavall entre I'art i la protesta,
es pot reconstruir no tan sols la comunicacio politica, sind la mateixa praxi politica.
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El periodisme digital amb valor. Claus
per a la sostenibilitat de la premsa

FITXA:

ENRIQUE CANOVACA DE LA FUENTE

Valéncia: Barcelona: Universitat de Valéncia: Universitat
Autdnoma de Barcelona: Universitat Jaume I: Universitat
Pompeu Fabra: 2019. (Aldea Global)

RESSENYA:

Enrique Canovaca aborda la situacio del periodisme catala en
el context digital mitjan¢ant I'estudi de sis mitjans de comunicacio representatius —La
Vanguardia, El Periodico de Catalunya, Vilaweb, Ara, Critic i Reusdigital.cat. La pregunta de
fons d'aquesta recerca és la ja recurrent: pot existir un model de premsa sostenible en
I'era digital?, entenent el concepte sostenible com economicament viable sense perdre
el rigor periodistic. Per intentar donar-hi resposta, o si més no suggerir propers passos,
Canovaca posa I'eémfasi en la relacié canviant entre periodisme i audiéncia, en
I'obsolescéncia dels models de negoci tradicionals i I'aparicio de nous canals de
comunicacioé que han alterat la distribucio del contingut, com per exemple les xarxes
socials. Com a propostes, Canovaca parla de la recerca prévia i destaca la necessitat de la
premsa d’assegurar la veracitat del contingut i la transparéncia informativa, juntament
amb la construccio d’'un ecosistema periodistic més participatiu amb I'audiéncia.

C

The values of Public Service Media
in the internet society

FITXA:

MIGUEL TUNEZ-LOPEZ, FRANCISCO CAMPOS-FREIRE
| MARTA RODRIGUEZ-CASTRO (ed.)

Londres: Palgrave Macmillan, 2021

RESSENYA:

En aquest treball, editat per Miguel Tunez-Lépez,

Francisco Campos-Freire i Marta Rodriguez-Castro,
es recullen fins a quaranta participacions de diferents académics que analitzen els reptes
i les oportunitats dels mitjans de comunicacio de servei public (Public Service Media,
PSM). L'obra pretén enfocar I'estudi en el context digital i en el canvi comunicatiu que
s’ha anat produint amb la irrupcio de les xarxes socials i altres ecosistemes comunicatius.
El llibre s'estructura en tres blocs, en qué s’identifiquen les principals oportunitats en les
quals els PSM poden afegir valor: la innovacio, la relacié amb el mercat i el reforcament
democratic. Les diferents participacions semblen confluir en la creenca que els PSM
poden esdevenir un agent clau en el desenvolupament i el reforcament de les relacions
democratiques i en la configuracio d'esferes publiques de comunicacio.
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Capitalism, crime and media in the 21st
century

FITXA:
N. EWEN, A. GRATTAN, M. LEANING | P. MANNING (ed.)
Londres: Palgrave Macmillan, 2021

RESSENVYA:

Capitalism, crime and media in the 21st century recull un

seguit de participacions d’académics del camp dels mitjans
de comunicacio, els estudis culturals i altres arees amb la intencio d'analitzar la
interseccio entre el capitalisme, el crim i els mitjans. Des d'un axioma inicial que
considera el crim com quelcom configurat socialment i amb implicacions politiques
directes, les autores analitzen, en primer Iloc, com interactuen el crim i el capitalisme en
un sentit ampli. En segon terme, es reflexiona sobre el paper dels mitjans i com
existeixen elements politics o de pressié que configuren la cobertura del crim.
Finalment, s'analitza la tematica des d'un vessant politic, tot identificant de quines
maneres textos i cobertures diverses poden contribuir o generar conductes politiques
en multitud de contextos.

C

Telling science stories. Reporting, crafting
and editing for journalists and scientists

FITXA:
MARTIN W. ANGLER
Londres: Routledge, Taylor & Francis Group, 2020

RESSENYA:

Telling science stories. Reporting, crafting and editing for
journalists and scientists funciona com un manual per a totes
aquelles persones que es dediquen al moén de la comunicacié
cientifica. L'autor analitza amb detall tot un seguit d’elements i estructures narratives i
periodistiques que poden ser d'utilitat a I’'hora de narrar la ciéncia. D'aguesta manera,
técniques com ara les entrevistes narratives o la seleccid del valor de les noticies,
juntament amb exemples practics i casos d’'estudi, es desenvolupen en els capitols
d'aquest llibre per oferir una série de recursos i eines per a periodistes i cientifics.
L'estructura de I'obra, amb I'aparicio de preguntes al final de cada capitol, esta
especialment pensada per a estudiants de periodisme amb especialitzacié en
comunicacié cientifica o per a cientifics que estan desenvolupant les seves habilitats
divulgadores per contribuir a la major difusié publica de la seva recerca.
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An ethics of science communication

FITXA:
FABIEN MEDVECKY | JOAN LEACH
Londres: Palgrave Pivot, 2019

RESSENYA:

En aquesta obra, Fabien Medvecky i Joan Leach es plantegen

la necessitat d’establir una série de principis étics basics

aplicables a I'ambit de la comunicacio cientifica. La ciéncia

s’ha convertit en un dels pilars de les societats
contemporanies, i, cada cop més, esdevé indispensable establir les condicions a partir de
les quals es comunica a la resta de poblacio. Per a les autores, aquest procés de
comunicacioé cientifica ha de partir de I’encontre entre valors, ciéncia i comunicacié. Per
analitzar-ho des d'una perspectiva etica, en I'obra es tracten des d'aspectes formals com
les narratives usades i la garantia de veracitat, fins a aspectes més econdmics o socials,
com ara el finangament de la recerca o la tria del millor moment per comunicar-la. No
dubten, aixi mateix, a estudiar les relacions que es produeixen entre el client, el
consumidor public i el productor de continguts cientifics. Finalment, les autores
acompanyen aquesta recerca d'una serie de casos d’'estudi que il-lustren les seves
troballes. La idea de fons que roman és que no n'hi ha prou de ser efectiu en la
comunicacio, sind que també cal ser étic.

C

Media ethics and global justice
in the digital age

FITXA:
CLIFFORD G. CHRISTIANS
Cambridge: Cambridge University Press, 2019

RESSENYA:

A Media ethics and global justice in the digital age, Clifford G.

Christians desenvolupa una bona part de la seva teoria

filosofica i I'aplica als mitjans de comunicacid. Des d’'una
aproximacio de la tecnologia heretada de Heidegger, amb un rerefons a vegades religios,
i basant-se en unes normes étiques que considera universals, Christians va avancant en la
seva particular lectura de I'ética i la tecnologia en els mitjans, els seus punts d’encontre i
les seves paradoxes o dificultats. Es tracta d'un punt i final a la seva extensa obra
academica i filosofica, que ha de conviure amb certs reptes i critiques: com enfrontar el
relativisme, com adrecar les superacions ontoldgiques a Heidegger i de quina manera
poden coexistir unes reflexions iniciades als anys setanta amb el context digital en
constant canvi del segle xxi.
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Newsjacking posdigital. El secuestro
te noticias en la estrategia de comunicacion

FITXA:
PATRICIA COLL | JOSEP LLUiS MICO
Barcelona: UOC, 2019

RESSENVYA:
En el context digital, les estratégies de comunicacié han anat
evolucionant per adaptar-se a una audiéncia cada cop més
fragmentada i a una coexisténcia massiva d’'informacié. En
aquesta obra, les autores analitzen el newsjacking o segrest de noticies. Aquesta técnica,
que malgrat que no és cap novetat ha adquirit un nou rol com a estratégia de
marqueting, permet generar un impacte en el consumidor amb una inversio reduida.
Consisteix a aprofitar un fenomen viral produit recentment per establir una vinculacio
amb un producte concret i viralitzar aixi la campanya de marqueting. En I'obra s'analitza
la historia d'aquesta técnica, juntament amb un estudi de I'evolucioé de les noticies i el
concepte trending topic, per tal de, finalment, presentar tres casos d'estudi que
il-lustren el fenomen.
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